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a) Fecha de realizacion del estudio: 13 de Abril del 2025
b) Detalle del software utilizado: Excel

c¢) Metodologia empleada: El estudio fue realizado entre electores de las 24 provincias del pais en una muestra total de 35.200 casos, un error muestral del 3 % y un
indice de confianza del 95 %. La muestra se distribuyé proporcionalmente de acuerdo con el peso electoral de cada provincia con una seleccién no probabilistica por
conveniencia y una estimacién proporcional estratificada.

d) Resultados: Pagina 6

e) Nombre del medio donde se publicaron los resultados: RTS.

f) Sujeto/os politico/os, personas naturales o juridicas que contrataron sus servicios, senalando la fecha de inicio del contrato, el valor del servicio
contratado y los términos de la contrataciéon: AUTOFINANCIADO

g) Base de datos con todas las variables de las encuestas realizadas en cada uno de los recintos; PAGS 7 A 24

h) Nombres y apellidos, nitimero de cédula de identidad, firma de responsabilidad de los encuestadores y técnicos responsables que realizaron las
encuestas de voto a boca de urna; en los documentos que sustentan la muestra, mismos que deberan ser entregados en un medio magnético;

PAGS 25 A 35

1) Nombres y apellidos, niimero de cédula de identidad y firma de responsabilidad de la persona natural, o del representante legal en caso de personas
juridicas inscritas.“ PAGINA 36
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Resultados no oficiales — Exit Poll

* Luisa Gonzalez se impone con el 51,99% de los votos validos

* Los datos de exit poll relevados por la encuestadora Corpmontpubli en la segunda vuelta de las elecciones
presidenciales del Ecuador indican que la candidata Luisa Gonzalez aventaja a Daniel Noboa por 51,99 a
48,01 % de los votos validos.

* En cuanto a los votos totales, contando blancos e indecisos, la muestra arrojé un resultado de 46,79 % para
Luisa Gonzalez, 43,21 % para Daniel Noboa, 7,89 % nulosy 2,11 % en blanco.

* El estudio fue realizado entre electores de las 24 provincias del pais en una muestra total de 35.200 casos,
un error muestral del 3 % y un indice de confianza del 95 %

* La muestra se distribuyd proporcionalmente de acuerdo con el peso electoral de cada provincia con una
seleccidon no probabilistica por conveniencia y una estimacion proporcional estratificada.



AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

RESULTADOS NO OFICIALES - EXIT POLL
ELECCIONES GENERALES 2025

ﬂ Votos totales
AL

46,79 43,21%

>

2 N

-~ g

BLANCO

ENCUESTADORA: CORPMONTPUBLI SA NUMERO DE AUTORIZACION CNE: 021-PLE-CNE-2025
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ENCUESTADORA: CORPMONTPUBLI SA NUMERO DE AUTORIZACION CNE: 021-PLE-CNE-2025
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TOTAL GUAYAS | PICHINCHA| AZUAY MANABi |ESMERALDAS|GALAPAGOS| ELORO [SANTA ELENA D;:/I’:Lgo LOS RiOS IMBABURA | TUNGURAHUA | CHIMBORAZO | COTOPAXI BOLIVAR SUCUMB[OS ORELLANA | PASTAZA S“:z:&’;g

16470 3930 3276 700 2465 594 140 758 334 293 907 95 476 460 403 420 149 128 284 139 101 118 89 100
15210 3600 2400 1000 1000 400 150 600 300 350 794 200 520 890 600 580 150 195 380 160 200 175 201 190
2777 1000 777 50 50 50 51 40 59 51 50 49 48 47 43 46 45 20 30 40 39 48 49 50
743 280 235 10 5 12 N} 10 N} 10 9 8 12 11 10 10 8 9 10 13 12 dldl i8 12
35200 8810 6688 1760 3520 1056 352 1408 704 704 1760 352 1056 1408 1056 1056 352 352 704 352 352 352 352 352

TOTAL GUAYAS |PICHINCHA| AZUAY MANABI |ESMERALDAS|GALAPAGOS| EL ORO SE’:I’E\IJ: LOS RiOS CARCHI |IMBABURA | TUNGURAHUA| CHIMBORAZO | COTOPAXI | CANAR BOLIVAR i PASTAZA S“:‘I:":I?\’:‘ig

46,79 44,6% 49,0% 39,8% 70,0% 56,3% 39,8% 53,8% 47,4% 21,6% 51,5% 27,0% 45,1% 32,7% 38,2% 39,8% 22,3% 36,4% 40,3% 39,5% 28,7% 33,5% 25,3% 28,4%
43,21 40,9% 35,9% 56,8% 28,4% 37,9% 42,6% 42,6% 42,6% 49,7% 45,1% 56,8% 49,2% 63,2% 56,8% 54,9% 42,6% 55,4% 54,0% 45,5% 56,8% 49,7% 57,1% 54,0%
7,89 11,4% 11,6% 2,8% 1,4% 4,7% 14,5% 2,8% 8,4% 7,2% 2,8% 13,9% 4,5% 3,3% 4,1% 4,4% 12,8% 5,7% 43% 11,4% 11,1% 13,6% 13,9% 14,2%
2,11 3,2% 3,5% 0,6% 0,1% 1,1% 3,1% 0,7% 1,6% 1,4% 0,5% 2,3% 1,1% 0,8% 0,9% 0,9% 2,3% 2,6% 1,4% 3,7% 3,4% 3,1% 3,7% 3,4%
100% 100,0%  100,0%  100,0%  100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%  1000%  100,0% 100,0% 100,0% 1000%  100,0%  100,0%  100,0%  1000%  100,0%  100,0%  100,0% 100,0%

Muestra total 35200
Margen de error 3%
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